Cambios culturales, cambios de consumos culturales

A pesar de los diversos vendavales sociales, econédmicos y politicos que han  La fragmentacion
ocurrido en las ultimas tres décadas, podemos comprobar que la cultura sigue vy polarizacion
ocupando un lugar significativo en las esferas de interés de los argentinos si  de la sociedad
observamos la diversidad de la oferta. Por eso, emerge nuevamente la pregunta  argentina
de rigor cuando hablamos de consumos culturales ¢de qué estamos hablando,  construye una
los publicos de la cultura siempre son los mismos, son los mismos sectores nueva escena social
sociales los que consumen cultura? ¢Es posible comparar? que se plasma en

Alli surgen una serie de interrogantes, ya que evidentemente, los bienes una reorganizacion
culturales no son los mismos, todo debe ser repensado. Ir al cine no quiere de la espacialidad
decir lo mismo hoy que 20 0 30 o 50 afios atrds. Cambi6 el cine, cambié el y de la oferta de
publico, cambié el tiempo libre, cambié la ciudad, y junto con ella, los lugares  bienes culturales.
dondeestan los cines. Poniendo al cinecomo casoemblemadticodeloscambios ——
culturales. Consumir cultura es una practica social y toda practica social tiene
una historicidad, seinscribe dentro de cierto escenario social, cultural ytambién
politico en nuestro pais. Desde mi punto de vista reflexionar, analizary conocer
los consumos culturales requiere una diversidad de cuestionamientos tanto
en relacién con la produccién de los bienes culturales como de las formas del
consumo. No sabemos sobre consumos culturales sélo a partir de encuestas,
necesarias por cierto, datos estadisticos. Entender en definitiva los publicos
de la culture requiere andlisis de la sociedad en una perspectiva simbdlica asf
como también de observar el devenir de las formas culturales.

Un aspecto que excede a la Argentina, propio de la cultural occidental pero
que tiene consecuencias en las transformaciones de los consumos culturales
es el replanteo de la divisidn entre alta cultura y cultura popular. Este tema
trafdo unay otra vez por las vanguardias modernas, presente en los debates
promovidos por la Escuela de Frankfurt, a partir de la incorporacién de la
técnica como reproduccién de la obra de arte, y fundamentalmente con la
nocién de industria cultural y la emergencia de la cultura de masas, resignifi-
can la vieja division. A la luz de estas cuestiones contempordneas, ées valida
esa definicion hoy, luego de los debates promovidos por lo posmoderno? Es
vdlido lo posmoderno ya que en realidad respondia a un clima particulary a
un debate especifico que forzadamente se lo llevé a todas las dimensiones de
la vida cultural, propio de comienzos de los noventa, ante la caida del Muro
de Berlin y las implicancias mundiales que tuvieron los acontecimientos de
fin del comunismo en la Unién Soviética.

Podemos observar que asi como han cambiado las formas de legitimacion
de las clases sociales, también ha cambiado cierta identificacién entre clases
altas, o burguesia y bellas artes. La burguesia no es la misma, porque como
sefalalasociologia de la globalizacién (Sassen, 2007 Sklair 2003) hoy tenemos
que hablar de elite global o clase capitalista trasnacional, como clases que
estdn en la cima de las sociedades capitalistas, y lo que se denominaba bellas
artes también ha sido modificado. No solo porque los limites y las barreras
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son mds porosos en sociedades mdviles como las nuestras sino también
porque las nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién modifican
los productos artisticos en distintos planos. Arte digital, musica electrénica,
museos virtuales, blogs generan nuevas formas de expresién artistica, nuevas
producciones culturales que implican que el artista no solo conozca una mayor
diversidad de materiales sino que la creacién artistica incluye un nuevo saber
en torno a las nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién, para
los cual la definicién de bellas artes resulta envejecida.

Lo que pretendemos decir es que a la luz de la globalizacién cultural, como
sefalan distintos autores (Ortiz, 1994, Mato 2001) una serie de presupuestos
propios de los imaginarios de sociedades nacionales y culturas nacionales se
modifican en estos nuevos procesos de desterritorializacién y en las nuevas
formas de representacion del espacio y el tiempo. Si ya la emergencia de la
industria culturalenlos albores del siglo XX puso en cuestién esta vieja division,
con la creciente expansién de la técnica en la produccién del bien cultural y
demostrando que el arte no solo es el producto de brillantes y fantasticas ideas
sino de la conformacién de un mercado de trabajo de nuevo tipo —el cine es un
buen ejemplo de esto—también podemos pensar que las nuevas manifestacio-
nes estdn atravesadas por estay otras divisiones. Divisién por otra parte dificil
de ser desterrada mientras sigue existiendo la desigualdad social y cultural. La
mercantilizacién creciente de la esfera cultural quita definitivamente ese halo de
distancia de los bienes culturales y particularmente del arte y los artistas de la
sociedad. Estefenémeno del capitalismotardio objetiviza los sujetos y subjetiviza
los objetos. Por ejemplo, la musica, la expresion artistica mas atravesada por
la mercantilizacién del arte y de la creacién en general, sin embargo también
vuelve a reproducir la gran divisién en particular en la llamada musica juvenil.
Dentro del rock podemos encontrar diversas variantes que aluden gustos mas
o menos complejos y a desigualdades y subalternidades sociales.

Como bien sefialan Lash y Urry (1998) la industria cultural no es sélo de
los bienes culturales que se reproducen técnicamente, como el cine en pri-
mer lugar, la musica, el libro. En la actualidad, no podemos dejar de lado el
impacto que el marketing cultural tiene en otras esferas de produccién de un
bien tinico como la puesta de una obra teatral, una muestra de artes pldasticas.
Sin embargo dentro de esos distintos géneros hay también distintos niveles
de complejidad.
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BUENOS AIRES, TAN SUSCEPTIBLE. LA ESPACIALIZACION
DE LOS CONSUMOS CULTURALES

Ademads de pensar que la modificacién en el gusto tiene que ver con nuevos
formatos de los bienes culturales en circulacién que encarnan a su vez climas
de época, estructuras de sentimiento, etc. el nuevo lugar que adoptan en la vida
cotidiana delas personas no puede deslindarse de profundas transformaciones
sociales. Como deciamos mads arriba, el consumo de cine no es el mismo que
30 0 40 afios atrds, porque la gente y su cotidianeidad no es la misma. Esta
casi obviedad merece unas lineas.

La fragmentacién y polarizacién de la sociedad argentina construye una
nueva escena social que se plasma en una reorganizacién de la espacialidad
y de la oferta de bienes culturales. Una parte importante de la sociedad se ha
empobrecido y no consume ni cine, ni teatro, tampoco compra libros ni estd
vinculada a las nuevas tecnologias. Su vida es otra. La ciudad de Buenos Aires
si bien mantiene rasgos identitarios que la hacen tnica y la diferencian del
resto de otras grandes capitales de América Latina en ella se hacen visibles los
cambios sociales y econémicos de los Ultimos treinta afios. Crisis del Estado,
crisis de lo publico, privatizacién de empresas, irracionalidad de inversiones
inmobiliarias, venta de terrenos fiscales, construccién de shoppings con el im-
pacto urbano que ello significa, llegada de capitales extranjeros, cambios en las
ocupaciones, son algunas de las transformaciones que se espacializan. Buenos
Aires sufrié el impacto y la voracidad del capitalismo salvaje posible frente a la
debilidad de las instituciones publicas y de la crisis de lo ptiblico como nocién
colectiva en la sociedad en general. En ese contexto se hicieron eco estilos de
vida de corte californiano, como la eleccién de un sector de las clases medias
por lo suburbano, nos estamos refiriendo al crecimiento de countries y barrios
cerrados’, mientras que otro sector elige vivir en la ciudad pero en edificios con
servicios, procesos que se dan en forma paralela al encarecimiento del crédito
para lavivienda propia, los alquileres, asi como también de la vivienda precaria.
Estos cambios sociales configuraron una ciudad distinta urbanfsticamente que
entonces tiene consecuencias en el plano de la oferta cultural.

En ese sentido tenemos que pensar la transformacién en un poco més de
una década de la zona de Palermo, en la zona norte de la ciudad de Buenos
Aires, como espacio no solo de paseo los fines de semana, sino como polo
econdémico, en términos de edificacion, a la vez que de gentrificacién por la
localizacién de restaurantes, bares, casas de disefio de objetos, indumentarias,
casas de musica, librerias, fiestas, presentaciones de libros, galerias de artes,
cines, teatros, productoras detelevisién, publicidad cine. (Carvajal, 2003) eventos
de sectores vinculados a la industria cultural y a la industria del software. Esta
zona atrae a las nuevas clases medias altas de la ciudad de Buenos Aires en la
cual el consumo cultural aparece asociado al consumo de otros bienes=.

Paralelamente es importante mencionar otra zona de la ciudad de Buenos
Aires en la cual histéricamente se ha situado la oferta cultural como es el Cen-
tro de Buenos Aires, fundamentalmente la Av. Corrientes, zona que ha dejado
de ser polo de atraccién de las clases medias ahora fragmentadas porque no
responde al patrén mundial, sefialado por Ortiz del consumo cultural como
parte de un consumo general asociado a las salidas y a un saber sobre ellas
(comer, vestirse, beber, viajar) ya que la zona desde el punto de vista urbano
estd empobrecida y el polo gastronémico renovado se ha instalado en Paler-
mo. De todos modos en términos econémicos aun la difusién de bienes de la
industria cultural, como libros y musica sigue siendo su principal recurso.

'Maristella Svampa (2001)
y Arizaga (1999 y 2005)
principalmente, entre
otros desarrollaron es-
tos temas.

N

Pierre Bourdieu (1984)
y Featherstone (2000)
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miento de nuevas clases
medias vinculadas a la
presenciade nuevas ocu-
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vinculacién con las titu-
laciones y el saber.
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LA CULTURA COMO GESTION. NUEVOS SENTIDOS
DE LA PALABRA PUBLICO

Conlacrisis social del 2001 se visibilizaun maremagnum de proyectos culturales
de corte autogestionario algunos de ellos lo seguimos en sendas investigacio-
nes que aparecen en nuestro ultimo libro3. Muchos de ellos surgieron con la
crisis politica, pero de algiin modo reactualiza viejas practicas de asociacio-
nismo propias de la sociedad argentina, que en parte fueron limitadas con el
verticalismo estatista peronista, aunque también responden a nuevos climas
de época en torno a la resignificacion de la cultura en la sociedad actual La
cultura ahora no aparece solo como un bien a contemplar, sino también es
percibida como un trabajo y un espacio que puede hacer circular recursos de
distinta indole, no solo entendida como recursos econémicos.

Si durante mucho tiempo las demandas culturales fueron resueltas por
el Estado, con las dictaduras, y las debilidades institucionales, reemerge un
sinnimero de propuestas culturales que llaman la atencién tanto de los locales
como del gran numero de turistas que llegan a nuestras tierras por el cambio de
moneda. En forma paralelay después de la segunda mitad de los afios noventa
comienzan a ocupar la esfera publica, nuevos y diversos emprendimientos
culturales en un contexto de crisis social a la vez que de encarecimiento del
consumo cultural, y extendidas dificultades econdémicas de la poblacién.

En el marco de una crisis social sin precedentes, de una profundidad y rapi-
dez pocas veces vista en otros paises, se puede constatar la emergencia de una
diversidad de grupos de teatro, nuevos directores de cine, colectivos diversos
de artistas, centros culturales, fabricas recuperadas, espacios que otorgan un
lugar significativo a la difusion de movimientos culturales y artisticos de nuevo
tipo dando cuenta de una “reserva cultural” de tono antagonista fundada en
pretéritos sentidos anarquistasy/o socialistas como los que se manifestaban en
aquellos centros culturales mencionados en el punto anterior. Asi en el marco
del cuestionamiento alos procesos globalizadores neoliberales, y como reaccién
frente a las consecuencias de su admiracién y puesta en préctica a ultranza,
la escena cultural fue amplidndose y diversificdndose dando cuenta de una
sociedad que —en el plano de la cultura artistica— es muy compleja y diversa.
Nos preguntamos si la emergencia de espacios culturales alternativos revela la
conformacién de nuevos imaginarios sociales, la presencia de nuevos publicos
y blisquedas subjetivas. Este reverdecer cultural apagado por el clima economi-
cista de los noventa coincide con cambios y nuevas producciones culturales.
Mucha experimentacidn, nuevos espacios, nuevas propuestas. As{ si por un
lado se percibe que crece el interés por las carreras vinculadas al mundo de la
empresa, también hay un crecimiento de la realizacién de actividades artisticas.
Segtn la encuesta de Gallup, se puede detectar que ha aumentado el interés
por el aprendizaje del arte, no solo ya por ser espectador o consumidor.

Se puede decir que en esta época conviven proyectos juveniles orientados
a la obtencién de ganancias, fundados en la produccién de simbolos y signos
con otros mas artisticos que si bien necesitan del dinero para subsistir arries-
gan apuestas de experimentacién estética, Sin embargo, el escenario cultural
ha cambiado Precisamente dadas las transformaciones que han ocurrido en
nuestra sociedad, como se sefiala reiteradamente, no podemos evaluar si han
aumentado o disminuido ciertos consumos culturales, sin tener en cuenta las
maneras cémo se hatransformado la produccién delos bienes culturales: como
se presentan como circulan, como se difunden, asi como también quienes son
los consumidores de cultura.

Nos preguntamos
si la emergencia de
espacios culturales
alternativos revela
la conformacion
de nuevos
imaginarios sociales,
la presencia de
nuevos publicos

y busquedas
subjetivas.

3 Entre la politica y la
gestion de la culturay
el arte. Nuevos actores
enlaArgentina contem-
pordnea.AnaWortman,
compiladora. Buenos
Aires, Eudeba, 2009.
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REALIZACION DE ACTIVIDADES CON FINES ARTISTICOS O CREATIVOS EN LOS ULTIMOS 12 MESES
¢Ha realizado o no la siguiente actividad con fines artisticos o creativos?

Sacar fotografias / hacer
videos /obras de internet

Tocar alguin instrumento o
componer musica

Realizar un trabajo
manual con fines artisticos

Dibujar, pintar o realizar
una escultura

Escribirpoesia / novelas, cuen-
tos o alguin tipo de literarura

Bailar en un espectaculo de
danza o expresién corporal

Participar en una
representacion teatral

Otra actividad artistica

A partir de la constatacién de la reemergencia de una sociedad civil —pro-  Esta nueva
fundamente golpeada y debilitada en sus lazos sociales por la sucesién de una  vivencia del tiempo
serie de procesos politicos— culturales y econdmicos, esta revela sin embargo  también atraviesa
un interés peculiar por la generacién de proyectos culturales. (Wortman, 1997  las formas
y Wortman, 2003). de la recepcion y

las apropiaciones de

NUEVAS TECNOLOGIAS Y CONSUMOS. EL IMPACTO DE INTERNET los bienes culturales.

EN LOS CONSUMOS CULTURALES

Asimismo a las cldsicas précticas de consumo cultural, cine, teatro, musica,
museos, exposiciones, etc., debe sefialarse el impacto que en el acceso a los
bienes culturales tienen las nuevas tecnologias. Este es un tema que estd em-
pezando a investigarse y que aun no tenemos una dimensién precisa de su
alcance. Lo que si es evidente, una vez, como ocurrié a principio del siglo XX,
que estas nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién colocan a
la cultura en un nuevo momento. Sabemos a partir de nuestra vida cotidiana
y por la presencia de la informatica en nuestros hogares, en el trabajo y en
distintas facetas de nuestra vida que la posesién de Internet genera una intensa
sensacion de accesibilidad al mundoy en consecuencia al mundo de la cultural.
Bajar musica por la Web, peliculas, temporadas de series televisivas, acceso a
museos virtuales transforman radicalmente los consumos culturales.

Como se puede leer hasta aqui la cuestién cultural en la actualidad es muy
compleja y su abordaje revela un sinntimero de variables

Es evidente que no hacemos mencién a todos los consumos culturales.
La television si bien la incluimos dentro de los consumos culturales no serd
tenida en cuenta en esta oportunidad. La pregunta del mill6n es, sigue siendo
la sociedad argentina, una sociedad interesada por la cultura, una sociedad que
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cambié tanto, como evaluar su nivel cultural, teniendo en cuenta también que
la esfera de la cultura se ha transformado radicalmente. Tiene el mismo valor
para una familia de clase media que sus hijos lean, vayan al teatro, o la prioridad
en los gastos de una familia va a estar en educacién privada y consumo. .

Enlos tltimos afios nuestro equipamiento tecnoldgico tanto hogarefio como
personal se ha modificado sustancialmente. Se puede sefalar que esta nueva
oferta, acompafia nuevos estilos de vida, nuevas formas de trabajar, nuevas
ocupaciones, nuevas formas de vivir el espacio y el tiempo y la vida en la ciu-
dad en general. Si como sefiala un sociélogo contemporaneo, Richard Sennet
(2004) distintas actividades vitales, como trabajar se proyectan a corto plazo,
esta nueva vivencia del tiempo también atraviesa las formas de la recepcién y
las apropiaciones de los bienes culturales. Corto plazo y velocidad pautan la
vida e impactan en las formas de apropiacién de los bienes culturales.

Actualmente, Internet constituye el instrumento tecnolégico por excelencia
cuyo consumo va en aumento, segun lo revelan diversas consultoras del drea
tecnoldgica.

El 50 de los argentinos tienen acceso a Internet, ya sea en sus casas, sus
oficinas o en “cibercafés”, cifra que sobresale con respecto a indicadores del
resto de América Latina“. Es importante sefalar que sibien el publico que asiste
alos cibercafés o cibers es bastante diverso, una proporciénimportante proviene
de chicos de la calle. (Finquelievich y Prince 2007). En el cuadro a continuacién
se sefiala el crecimiento de Internet desde la crisis social del 2001.

INTERNET. TOTAL ACCESOS RESIDENCIALES
Argentina. Afios 2001-2006

Afio Total usuarios Diferencia
2001 1.544.552 -
2002 1.468.073 -4,9a5%
2003 1.629.134 10,97%
2004 1.876.019 13,16%
2005 2.222.738 18,48%
2006 2.504.780 12,68%

Nota: Las cifras comprenden tanto a los llamados usuarios libres como a los dos tipos de abonados
Dial up y Banda ancha.

Fuente: elaboracién propia en base a datos del INDEC.

Con datos del INDEC al tercer trimestre del 2007 y estimaciones hacia fin
de afio la cantidad de usuarios de Internet en el pais ascendi6 a la cifra de
16.000.000. En tanto que alcanzarian a3.000.000 las conexiones domiciliarias
entodo el pafs, representando un crecimiento del orden del 20% en relacién al
afio anterior, es decir 2006. Es de destacar que el 80% de las mismas, es decir
2.400.000 conexiones domiciliarias son de Banda Ancha, con un crecimiento
interanual del orden del 90%. Esto pone de manifiesto un fenémeno, si el
crecimiento del total de conexiones fue del 20% y el de Banda Ancha fue del
90% es que continud la migracién de la conexiones domiciliarias de Dial Up
y Free hacia la Banda Ancha. Por otra parte con esa cantidad de conexiones
residenciales y conociendo el total de hogares en el pais, se puede inferir el
grado de penetracién de esta tecnologia en Argentina, que seria del 24%. Para

4 http://mediosdigitales.
info/2009/10/28 internet-
chile-se-queda-atras-

deja-vu.
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tener una idea de que significa este valor, se sabe que los Estados Unidos y
Canadd tienen 74y 67% respectivamente y Brasil el 16%.

No hay datos que confirmen modificaciones en el indice de concentracién
de la Banda Ancha en la regién central del pais, por donde corren los cables
de fibra 6ptica que conectan el pais a la Red, el mismo atraviesa las regiones
de las ciudades de Buenos Aires y su drea de influencia y de Rosario, Cérdoba
y Mendoza. En este corredor se concentra desde mediciones del afio 2006 el
88% de las conexiones domiciliarias de Banda Ancha del pais.

En cuanto a la existencia de PC en Argentina, seglin estimaciones de una
consultora privada (TradeConsulting) en el afio 2007 de habrian vendido
1.714.800 unidades y un 20% de las mismas serian portatiles. Luego descar-
tando aquella que se van convirtiendo en obsoletas, se podrfa estimar que el
parque de PC del pafs rondaria unos 7.000.000 de equipos, de los cuales un
50% serfan domiciliarias. Esta creciente presencia nos desaffa a repensar los
consumos culturales.

INTERNET, EVOLUCION DE TIPO DE CONEXION RESIDENCIAL
Argentina 2001-2007

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Dial Up 756.365  631.616 602.643  555.469 508.608  381.064 s/d
Free 652.021 704.080 816.653 886.065 919.597 727 s/d
Banda Ancha 136.166  135.897  213.538  434.485 794.614 1.396.264 2.400.000
Total 1.544.552 1.471.683 1.632.834 1.876.019 2.222.819 2.504.780 3.000.000

Fuente: INDEC 19-09-07 resto del afio estimaciones de consultora privadas

WEB2.0 Y LOS CONSUMOS CULTURALES

Un nuevo consumo cultural atraviesa, marca, nuestra vida cotidiana: las redes
sociales. Sabemos que en la Argentina Facebook tiene muchisimo éxito, tam-
bién se han extendido entre nosotros Twitter y otras mas menos populares.
Los chats mds frecuentes como el MSN también tienen redes sociales. ¢Po-
demos incluir estas nuevas tecnologias como nuevos consumos culturales?
¢Que consumos culturales son mds frecuentes a través de estos consumos
culturales tecnologizados?

Como deciamos al principio de estas notas, los consumos culturales
no son siempre los mismos porque ha cambiado la esfera de la cultura, los
significados de los bienes culturales en esa nueva esfera son otros y ademas
han surgido nuevos bienes culturales. Quizés no, si pensamos a la cultura en
relacién a aquello donde la funcién simbdlica prevalece, vinculada a la estética
sin embargo, nuestros consumos culturales habituales ya no son los mismos
desde que existen estas redes. Estas redes dan cuenta de nuevas formas de
sociabilidad y en ese sentido, desde mi perspectiva el consumo cultural debe
pensarse en como parte de relaciones sociales que ahora estan absolutamente
atravesadas por la tecnologia Si el consumo en la modernidad se producia en
la ciudad, en espacios especialmente creados para su consumo, cines, teatros,
bibliotecas, salas de musica, ahora nosotros somos “otros” en este nuevo
mundo virtual de las redes sociales , en las cuales la informacién acerca de lo
“cultural” ocupaunlugarfundamental. Una sociabilidad individualizada, ya que

En la sociedad
actual cada uno
transita por estos
"mundos culturales”
segun puede, segun
su lugar social.
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somos nosotros con los otros, solos, frente a la computadora. El proceso de
individualizacién de lo social del que hablan Elias y Bauman se ve confirmado
con la accesibilidad que permiten las nuevas tecnologias a archivos digitales.
En las redes nos informamos a través de nuestros amigos de peliculas, musi-
cas, eventos. En la actualidad todo tipo de eventos, hasta conflictos sociales,
son denominado con la palabra evento, acontecimiento en el Facebook, es
conocido por la red En ese sentido, analizar los usos del Facebook en relacién
a los consumos culturales, no parece algo menor si pretendemos abordar los
cambios en los consumos culturalesylos cambios en las practicas para acceder
a los consumos culturales. El tradicional boca a boca, de nuestros grupos de
amigos mds préximos se actualiza, se amplifica en las redes sociales y quizés
con estas redes pesa més lo que se dice en ellas acerca de una pelicula o un
conjunto musical que lo que diga la prensa gréfica a través de su seccién de
Espectaculos. Aparece como una nueva forma de la critica que tamizaba un
hecho cultural.

La Web 2.0 posibilita que quien tenga cierto capital social y cultural pueda
generar contenidos en la Web. La distincién moderna entre productor, artista
y publico se debilita ya que quienes escriben, dibujan, seleccionan musica a
través de los blogs, también consumen

En el contexto de la globalizacién cultural, y quizds como reaccién frente
a la creciente centralizacién de la produccién cultural se ha constituido lo que
muchos dan en llamar una escena independiente. Musica, teatro, danza cons-
tituyen nuevas busquedas y revitalizan el campo cultural argentino

Asi podemos decir a modo de sintesis que hablar de los nuevos consumos
culturales en la Argentina nos coloca en tres escenarios, por un lado el de
la industria cultural trasnacional, de los grandes sellos discograficos, de los
grupos multimedias, de las grandes empresas editoriales, otro, el de la escena
independiente con alguna vinculacién a las politicas culturales, muy presente
en nuevos espacios urbanos y también en la red, donde la autogestién y for-
mas horizontales producen al hecho cultural y por tltimo, el nuevo escenario
producido por las nuevas tecnologfas.

En la sociedad actual, cada uno de nosotros transita por estos “mundos
culturales” los bienes, los espacios y las tecnologias: segtin quiere, segtin
puede, seguin su lugar social. e
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