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Algunas experiencias de indicadores y mediciones culturales en A

1. EL DESAFIO DE LAS MEDICIONES CULTURALES

Unodelos principales desafios que existen enlaactualidad parael disefioy gestién
de politicas publicas culturales, ytambién paralos agentes del campo culturaly co-
municacional —empresarios, técnicos, autores, artistas o académicos—es la defi-
nicidndeindicadores culturales quesirven alas mediciones cuantitativasy cualita-
tivas del sector, es decir, las relacionadas con datos econédmicos y socioculturales.

La construccién de indicadores culturales excede la simple recopilacién de
estadisticas y resulta indispensable para servir al dictado de las “indicaciones”,
es decir, de las politicas y estrategias que el Estado, o los sectores privados
y sociales formulan para su propio interés o para el interés del conjunto. En
consecuencia, la construccion y eleccién de indicadores estédn condicionadas
siempre por el sujeto o el objeto de estudio sobre el que se pretende trabajar
parasumejoramientoydesarrollo. Un sujeto que es distinto en cada caso, segtin
sea el contexto social, econémico, cultural o politico en el que manifiesta su
existencia. También, la eleccién de estos indicadores depende necesariamente
de lo que se pretenda realizar con dicho sujeto.

Abordar el tema de los indicadores culturales obliga a precisar inicialmente
qué se entiende por “cultura” (bellas artes, alta cultura, patrimonio artistico,
modos de ser, formas devida, etcétera) definiendo entonces los campos, sectores
odreasenlos queellase manifiesta. Lacomplejidad del propio término ha hecho
suponer mds de unavez que no hayindicador ni estadistica capaz de captarloen
sutotalidad. Ademds, el mismo es relativamente nuevo en los paises latinoame-
ricanos ya que no hace mds de dos o tres décadas que dicho término fue incor-
porado alas nuevas constituciones sancionadas en algunos paises de laregion.

En nuestro caso, las mediciones de este cardcter — tal vez las primeras
que se efectuaron en América Latina— eligieron desde su comienzo el sector
de las Industrias Culturales’, priorizando el abordamiento de su dimensién
econdmicay laincidencia de las mismas en la economfa en general, el empleo,
la balanza comercial y las inversiones. Mds tarde, fue en los paises andinos
y a través de la cooperacién del Convenio Andrés Bello (CAB) que se llevé
a cabo una serie de investigaciones con la finalidad de medir el impacto de
algunas manifestaciones de la cultura, preferentemente sus industrias, en el
PIBy la PEA de las economias nacionales (Colombia, Chile, Pert, Venezue-
la). Los estudios fueron de cardcter nacional, aunque en otros casos ellos se
concentraron en la situacién de algunas grandes ciudades y sus conurbanos
(Bogota, La Paz, Caracas, México Distrito Federal, Buenos Aires, Montevideo,
etcétera). En términos generales, estos y otros trabajos priorizaron el tema de
las mediciones cuantitativas, en base a indicadores estadisticos, para instalar
niveles de informacién que hasta ese momento no existian en el marco de las
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relaciones de la economia con la cultura. Vale destacar que la casi totalidad de
estos ejemplos, no devino de iniciativas del sector privado ni social, sino de los
organismos gubernamentales de cada pais u otros de caracter internacional.

También se iniciaron en la ultima década estudios relacionados con temas
vinculados a lo cualitativo de la incidencia de los medios de comunicacién y
de las actividades y servicios gubernamentales o sociales en la cultura. Aqui se
sumaron también a ciertos programas de encuestas e investigaciones sobre
Consumos Culturales que estuvieron a cargo de organismos gubernamentales
(Colombia, Venezuela, Argentina), lainiciativa de algunos espacios investigativos
académicos (Uruguay, Venezuela, México), iniciando unalaborde complemen-
tacidn entre lo cualitativo de las demandas, los consumos y los imaginarios
colectivos, y lo cuantitativo de la produccioén, los mercados y las exportaciones.

En menos de dos décadas, los paises de América Latina, incluyendo algu-
nas de sus grandes ciudades, han comenzado a desarrollar una labor inédita
para medir las relaciones y las incidencias mutuas entre cultura, economiay
sociedad, que se traduce en una amplia bibliografia asf como en decisiones y
acuerdos de distinto tipo para avanzar en la materia. Pero también es posible
constatar que estos trabajos no quedaron limitados a elementos documenta-
les o bibliograficos, sino que en algunos casos contribuyeron al cambio o al
mejoramiento de politicas y legislaciones. La nueva ley de Cine de Argentina
no hubiera sido posible, tal vez, sin los estudios que se habian realizado con
anterioridad para conocer las relaciones del cine con la televisién y el video
en el llamado Espacio Audiovisual Nacional. Otro tanto sucedié posiblemente
con la nueva ley de Cine de Colombia, en cuya concrecién coadyuvé el estudio
sobre el impacto de dicha industria en la economia del pais. O finalmente, la
nueva legislacién cinematografica de Venezuela, que se ocupé de incorporar
buena parte de los aportes de los paises vecinos.

A su vez, nuevas politicas y legislaciones de caracter sectorial (libro, disco,
teatro, etcétera) estan siendo elaboradas enalgunos paisesdelaregiényaelloha
contribuido el trabajo de las investigaciones, estudios y encuestas referidas, asf
como la preocupacién portenerindicadores quelleven alaobtencién de datos e
informacién suficientemente confiable. Son experiencias que no deberian omitir-
seen cualquierandlisis que se lleve a cabo para el mejor aprovechamiento de las
mismas, segun las posibilidadesy necesidades de cada territorio nacional o local.

2. LA DIMENSION ECONOMICA COMO PROTAGONISTA
DE LAS MEDICIONES

En este punto no deberia omitirse el grado de dificultades existente en toda
labor de recopilacién y procesamiento de datos estadisticos relacionados con
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la economia. No es casual que la Unesco renunciara afios atrds a elaborar
indicadores culturales de alcance mundial y se limitara a reunir datos de los
paises ateniéndose a indicadores generales, de escasa significacién y fiabilidad
de valor meramente cuantitativo. Sin embargo, los indicadores y clasificadores
vigentes contintian respondiendo a los esquemas clasicos de las mediciones
econdmicas, en las cuales lo cultural podia ser aleatorio o subsidiario ya que
priorizan los valores de uso o de cambio en vez de los de caracter simbélico,
que son los que predominan en los bienes y servicios culturales.

Para la mayor parte de los tedricos clasicos de la economia, las actividades
culturales nofueron consideradas como verdaderamente productivas. Ademds,
la realidad cultural que pretenden describir los distintos sistemas estadisticos
no es algo estédtico, sino dindmico en funcién de la relacién de fuerzas entre
los distintos agentes que intervienen en un sector. Los datos que se recogen,
via encuesta o registro, dependen en buena manera del modelo o modelos
interpretativos al uso. Es en funcién de cada uno de ellos, y de las variables
consideradas como bdsicas, que habria que pensar en elaborar indicadores
distintos. Por otra parte, debe destacarse que no existen alin teorias genera-
les culturales en las cuales pueda integrarse un sistema de estadisticas o de
indicadores sociales de reconocida aceptacién a escala mundial o regional. A
esto cabe afiadir la dificultad para definir los dmbitos que componen la cultura
como sector, y su heterogeneidad productiva al reunir en su seno actividades
industriales junto a actividades artesanales y a un largo niimero de servicios.

Si nos atenemos a las experiencias mds cercanas, a las cuales ya hicimos
referencia, cabria destacar la que se llevé a cabo a finales de 2001 para medir
la dimensién econémica y el empleo en el sector de las industrias culturales
(IC) de los paises del Mercosur, en la que se circunscribié el estudio a las
industrias del libro, publicaciones periédicas, radio, disco, television, cine,
video, publicidad, industrias auxiliares y conexas (maquinas, equipamientos
e insumos que sirven total o parcialmente a las IC). Dicho estudio opté a su
vez por seleccionar algunas principales variables relacionadas con Produccién,
Comercializacién, Empleo, Balanza Comercial, Gasto Publico, Gasto Privado
y Derechos de Autor, para las cuales se definieron también indicadores de
medicién que permitieran reunir datos con el fin de establecer parametros
comparativos entre los paises de la regién analizada®.

Con posterioridad, el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, a través de
la que era entonces Subsecretaria de Gestién y Politicas Culturales de la Secre-
tarfa de Cultura, procedié a implementar el primer Observatorio de Industrias
Culturales (OIC) que existe en América Latina, el cual desarroll6, entre otras
funciones, un sistema de mediciones del sector, tomando como base la expe-
riencia de lo realizado para el Mercosur, y teniendo como referencia variables
e indicadores bastante semejantes. Aunque se enfatizé en la obtencidn, proce-
samiento y puesta en servicio de datos cuantitativos —cuya confiabilidad sigue
siendo relativa dada la opacidad y limitaciones de las fuentes existentes— se
procedié también a iniciar andlisis de cardcter cualitativo, un tema mucho més
complejo, perotan necesario como las mediciones cuantitativas para contribuir
a las politicas y estrategias del sector publico y de las PyMEs, que son las que
mds requieren de este tipo de contribuciones3.

Mi4s recientemente, la Secretaria de Cultura de la Nacién acordé con otros
ministerios y responsables gubernamentales de la Cultura de Iberoamérica, la
puesta en marcha de los primeros Sistemas Nacionales de Informacién Cultu-
ral, proceso inicidtico aunque de indudable valor, y que en este caso apunta a
instalar en el Sistema de Cuentas Nacionales, una Cuenta Satélite de Cultura.
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Objetivo éste que sélo ha podido concretarse hasta el momento en Colombia,
pero hacia el cual se dirigen los esfuerzos de las dreas de Economfiay Cultura de
diversos pafses latinoamericanos, como Brasil, Cuba, Venezuelay Chile, entre
otros.Y aunque el objetivo general de una Cuenta Satélite de Cultura es conocer
con mayor exactitud el aporte de las industrias y actividades del sector cultural
al PIB, los datos emergentes permitirian ver con mayor claridad las dindmicas
econdmicasy sociales del sector, a la vez que proporcionarian una informacién
valiosa —tal como sefiala la propia Secretaria de Cultura de la Nacién— para
“la formulacién de politicas publicas culturales dirigidas al crecimiento de la
actividad y al resguardo de la diversidad cultural del pais™.

Todo ello demanda de la construccién de indicadores que en este caso de-
berian ser compatibles entre los paises de la regién, aunque nada impide que
a escala provincial o de grandes ciudades —como lo prueba el OIC de Buenos
Aires— no puedan emprenderse relevamientos y bases de datos, congruentes
en cada caso con las caracteristicas de cada territorio y con las politicas que
pretendan instalarse en el mismo.

Recapitulando. Las experiencias més relevantes efectuadas en paisesy
grandes ciudades de América Latina se tradujeron hasta ahora en investiga-
ciones y estudios sobre:

<Dimensién econémica de algunos sectores de la Cultura (esta-
disticas de industrias, actividades, servicios, gasto publico, gasto
privado);

<Impacto de algunos sectores de |a Cultura en el PIB, la PEAy |a Ba-
lanza Comercial nacional (estadisticas de industrias y servicios);

<«Consumos culturales (encuestas) e imaginarios colectivos sobre
Cultura;

<Incidenciade politicasy actividades del sector Culturaenla sociedad
(encuestas y estudios sobre incidencia en valores de solidaridad,
diversidad, violencia, inclusién, participacién, paz, etc.);

<Mapeos y cartografia de los recursos culturales (relevamientos de
patrimonio, servicios, industrias) existentes en algunas ciudades
o paises.

Pese a las dificultades existentes, estas experiencias representan un avance
notable con relacién a situaciones de pocos afios atrds, aunque todo indica que
se estd en el inicio de un proceso necesario de ser perfeccionado y corregido
desde la propia practica y que sélo podré resolverse en el mediano y, més
posiblemente, largo plazo.

3. LA MEDICION DE LA INCIDENCIA DE LAS POLITICAS CULTURALES
EN LA SOCIEDAD

En ciertas circunstancias determinadas por la exigencia de politicas guberna-
mentales, nacionales o municipales de desarrollo, aparece en nuestros dias
una preocupacién mayor que va mds alld del interés por conocer la dimensién
econémica de la Cultura. Se trataria en este caso de avanzar hacia un nuevo
estadio que sea capaz de articular los trabajos y proyectos sobre economfa y
cultura, con otros de tanto o mayor valor, como pueden ser los de analizar las
relaciones entre Culturay Sociedad. Cuando en el Gran Caracas se incorporaen
una encuesta gubernamental la pregunta sobre qué actividad hace sentir mas
venezolano a los propios venezolanos, ya no se trata de medir su disposicién
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al consumo de bienes o servicios culturales. Estd apeldndose al imaginario de
los ciudadanos sobre la valoracién de su propia identidad. O, de igual modo,
cuando el Ministerio de Cultura de Colombia, introduce en una encuesta pa-
recida qué actividades o disciplinas son asociadas espontdneamente por los
consultados a la palabra “cultura”, también se indica un avance en una preocu-
pacién parecida. Este es un campo que todavia presenta muchas mds carencias
y limitaciones que el que estaba siendo referido sobre las estadisticas de la
economia de la cultura. Y que, por lo tanto, representa un formidable desafio
para avanzar en un conocimiento mds acabado de lo que esta sucediendo en
las culturas locales, particularmente en tiempos de globalizacién econdmica,
y de marginalidad y exclusién social.

Aparecen también otros desafios en materia de mediciones y construccion
de indicadores culturales. Ellas se hacen presentes en determinados espacios
publicos cuando, por circunstancias politicas, sociales o econédmicas, se hace
necesario ir mas alld de los datos duros de |la economia e incluso de las esta-
disticas sobre consumos culturales e imaginarios colectivos. En este caso se
trata de investigar, con los indicadores adecuados, la incidencia que tiene la
labor cultural que desarrollan gobiernos nacionales o municipales —inclusive
organizaciones sociales—en las “formas de vida” de la sociedad, sea a favor de
la solidaridad y la equidad, o de la violencia y el autoritarismo. De la identidad
o de |a des-identidad. Del desarrollo o del desarrollo del sub-desarrollo.

También este tema ha comenzado a formar parte de la agenda en algunas
reuniones recientes de funcionarios y expertos quienes procuran construir
sistemas de informacién cultural que excedan lo meramente cuantitativo y
economicista. Pero las dificultades para avanzar en este sentido son muchas
y de muy diverso tipo. Si en la medicién o evaluacién de datos estadisticos, los
interrogantes a menudo —por mds precisién que ellos tengan— son mayores
que las respuestas, en la que corresponde a este tipo de incidencias entre
Culturay Sociedad no existe sélo una falta de respuestas, sino, sobre todo un
exceso de carencias en cuanto a definir aquellas preguntas que podrian ser
las mds adecuadas.

Cualquier avance en este sentido deberia partir del reconocimiento que, en
gran medida, las actitudes, conductas y valores predominantes en nuestras
sociedades, o en alguno de sus sectores, estdn marcados mds por situaciones
macro (politicas, econémicas, sociales, ambientales, etc.) que por la presencia
o ausencia de politicas especificas para el sector Cultura, sea a nivel nacional,
provincial o municipal. Han sido precisamente esas politicas y las situaciones
de las cuales ellas proceden, las que han impactado mds que ningtin programa
0 accién sectorial en la cultura de la ciudadanfa. Los ministros de Economfa
y Hacienda al igual que los organismos e instituciones financieras locales o
mundiales, han incidido mas en la cultura de nuestras sociedades, que lo que
pudieron hacer, incluso con las mejores intenciones, nuestros ministros o
responsables gubernamentales de cultura. Ello obliga a construir variables e
indicadores de andlisis que exceden lo especifico de la relacién Cultura-Ciu-
dadania, y a incorporar en las encuestas y consultas preguntas orientadas a
conocer los impactos y la incidencia de esas politicas macro en las actitudes,
valores y comportamiento de la poblacién o de alguno de sus sectores. Una
informacién indispensable para su confrontacién con la que pueda devenir de
las consultas que se realicen en torno al impacto de las acciones especfficas
de los organismos o instituciones de la Cultura. Es aqui donde ya no son
suficientes economistas o expertos en estadistica, sino que se hace necesaria
una labor interdisciplinaria en la que deben intervenir politélogos, socidlogos,
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antropélogos, gestores culturales, comunicélogos, economistas, ademds de
los principales agentes del sector, incluyendo a representantes de la propia
comunidad.

La construccién de indicadores que permitan una medicién y evaluacién
critica de los aspectos cualitativos —relaciones Cultura-Sociedad— depende
seguramente de concebir este desafio como parte de un proceso a largo plazo,
para el que no hay recetas probadas ni “indicaciones” de valor absoluto. Estos
indicadores dependen a su vez, de definiciones previas, distintas en cada caso,
segln el espacio y el momento concreto que se elija como objeto de estudio
(un pafs, una ciudad, una regién, una determinada actividad, un servicio, una
industria, etcétera). Las recetas “genéricas” podrian servir de aliciente a falta
de otros recursos, pero deberian ser adaptadas a las circunstancias especificas
—tiempo, espacio y sector— del sujeto sobre el cual se pretende incidir para su
efectivo desarrollo. Todo indica que lo mas recomendable seria identificar o
precisar la politica que se propone en un determinado espacio sociocultural
y como parte de la misma, elaborar las estrategias necesarias en la relacién
Cultura-Sociedad, dentro de las cuales deberfan definirse los indicadores y
sistemas de medicién que sean acordes con dicho propésito.

Afin de cuentas el valor mds efectivo de cualquier tipo de indicador cultural
—generalmente reducido a una manifestacién cuantitativa— es el que puede
tener para convertir la informacién en accidn, es decir, en gestién politica
para el mejoramiento integral de una sociedad y para el propio desarrollo de
la cultura. En este sentido el indicador tiene un valor que excede al del simple
dato estadistico aunque exista una real dependencia entre uno y otro, ya que
por encima de lo cuantitativo, o tomando como referencia los datos, avanza
en la constatacién de comportamientos y formas de vida —es decir, de cultu-
ra— pasadas y presentes>.

Evaluarlaincidencia sociocultural directa o indirecta programasy actividades
culturales en un espacio determinado —nacion, ciudad, distrito, municipio—oen
una comunidad o grupo social —adolescentes, marginales, tercera edad, etcéte-
ra—, significa ante todo poder conocer (cualitativo), cuantificar (cuantitativo),
analizary comparar diferentes variables de tipo o de incidencia cultural durante
el lapso previsto en cada programa cultural. Para ello es siempre necesaria una
evaluacién o inventario previo, para realizar la comparacién con la situacién
que se evidencia durante la ejecucién del mismo o tras su finalizacién, siempre
teniendo en cuenta que el ciclo de vida del proyecto se extiende también sobre
la etapa de su evaluacion.

La medicién del impacto cultural de un programa o una actividad guberna-
mental o social obliga ademds a considerar junto con los elementos y acciones
que participan del mismo, aquellos otros que aparecen relacionados de manera
concomitantey paralela con el programa o la actividad —politicos, econémicos,
sociales, etcétera—y cuya incidencia puede afectar la marcha de los programas
en cuestion. Ademds, el sujeto que pretende ser medido no puede acotarse
a una definicién cerrada: el propio concepto de cultura carece todavia de una
definicion universalmente aceptada. Se trata por ello de establecer mediciones
e indicadores que sean utiles en una realidad dindmica —la cultura no es, estd
siendo— por lo que los efectos de cualquier actividad cultural que se realice
pueden exceder los plazos considerados en el propio proyecto o programa de
trabajo. Ello obliga a encarar cualquier estudio evaluatorio de impacto cultural
con una visién abarcadora y a utilizar herramientas procedentes de distintas
cienciasydisciplinas, comolasociologia, laantropologfa, la politica, la sicologia
social y la economia, entre otras®.
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Existe en este sentido una vasta serie de temas que requieren de estudios
e investigacion y que no exigen necesariamente de la definicién previa de in-
dicadores, dado que pueden basarse en datos estadisticos, pero también en
reflexiones conceptuales, incluso percepciones, relacionadas con lo que diversos
estudiosos e investigadores piensan sobre las experiencias que se llevan a cabo
en el sector Cultura. Buena parte de los mejores aportes a un conocimiento
también cientifico sobre estos temas ha procedido de intelectuales y espe-
cialistas provenientes del campo académico o de la propia gestién cultural y
ellos complementan, con una visién més abarcadora, los datos que proceden
de las encuestas y las estadisticas. Ello permite recomendar la elaboracién
de proyectos de estudio e investigacion de aquellos temas que se entiendan
necesarios para mejorar la gestién de los organismos gubernamentales y
sociales vinculados con esta problemitica. Resulta obvio que la definicién de
dichos temas depende de las circunstancias de cada contexto histérico donde
se elaboren la politicas relacionadas con la cultura y el desarrollo.

4. MEDICIONES DE CONSUMOS E IMAGINARIOS

El trabajo interdisciplinario, las encuestas y consultas a la poblacién, son re-
cursos que ya han venido utilizdndose en ciudades y paises de la regién con
resultados dispares (Bogotd, Caracas, Buenos Aires, México Distrito Federal,
Montevideo, etcétera). En esa labor, la elaboracién de indicadores deberia
inscribirse en el sentido de las “indicaciones” , es decir, de las politicas que
sean beneficiarias de dicho trabajo. Ellas pueden ser congruentes con los
intereses de la comunidad o de parte de ella —un claro desafio a las politicas
publicas— o, como suele ocurrir a menudo, serlo solamente con los intereses
de alguin sector o fraccién social.

Ademds, en lo especifico de los estudios sobre “consumos culturales”, es
decir, sobre la demanda de bienes y servicios de ese cardcter, cualquier trabajo
relativamente serio y confiable, obliga a confrontar en las mediciones aquello
que es propio del consumo, pero también lo que esté presente en la oferta
en cada espacio nacional o local y en los distintos medios. El consumo por si
solo no define demasiado si su andlisis y los datos resultantes no se conectan
con los que son propios de la oferta de contenidos y servicios de las industrias
culturales y los medios de comunicacién, segun cuéles fueren sus catélogos,
programas y agendas, dominadas a menudo por intereses oligopélicos mas
que de servicios a la comunidad. Ademds, la hipotética libertad de eleccién en
cuanto a consumos, estd habitualmente condicionada por circunstancias eco-
némicas, politicas y sociales que exceden el estrecho campo de las relaciones
entre oferentes y consumidores o usuarios de bienes y servicios culturales.

Definir estos propdsitos parece serindispensable para optar entre los multi-
plesindicadores posibles, que asuvez, podrian desprenderse de las experiencias
también pre-existentes en consultasyencuestas (hogar, consumos, imaginarios,
etcétera) o de los diversos estudios de cardcter mas abarcador e integral que
estdn siendo realizados en algunos paises y ciudades de la regién.

Son experiencias que han comenzado a desarrollarse en algunas ciudades y
paises, sujetas a los grados de estabilidad o inestabilidad de las politicas macro
existentes en cada lugary que demandan de un trabajo de talleres y encuentros
para facilitar los intercambios, la cooperacién e incluso la coproduccién de
programas alli donde estos sean de interés compartido. Habria que partir de
la base de que més alld de los objetivos y el marco metodolégico de cada pro-
grama o proyecto de accién cultural, no existen atin —ni probablemente existan
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alguna vez— modelos ni recetas globales para el analisis del sector cultural.
Ningun andlisis permite por si solo una evaluacién exacta de la realidad y del
impacto social o econédmico de determinadas politicas culturales.

A esa finalidad estd contribuyendo desde hace poco mds de dos décadas
el trabajo realizado en nuestros paises por economistas, sociélogos, antropé-
logos, historiadores, politélogos y gestores publicos y sociales de la cultura.
Un trabajo todavia incipiente, pero suficientemente serio y riguroso como
para ayudar a construir los sistemas de informacién, medicién y evaluacién
de aquello que realiza la administracién publica y las organizaciones sociales
en el campo de la cultura.

Trabajo que, ademds, retoma algunos criterios bdsicos sustentados en
los primeros estudios sobre la medicién cuantitativa y cualitativa del impacto
cultural en la vida de las naciones y también de aplicacién en lo referente a los
problemas del desarrollo de provincias, departamentos o grandes municipios.
Es el caso, por ejemplo, de aquellas recomendaciones que estaban presentes
en los documentos de trabajo propiciados por la Unesco a fines de los afios
70, en los que se proponia que todo indicador debe ser capaz de:

«ofrecer las caracteristicas globales del desarrollo cultural de la so-
ciedad en su conjunto e identificar sus disparidades;

<ayudar en la clasificacién de los sectores culturales e indicar rasgos
comparables entre los mismos;

<identificar las causas del desarrollo cultural, para facilitar decisio-
nes que contribuyan al logro de los objetivos propuestos en cada
caso;

<«prever tensiones que puedan aparecer como resultado de las
decisiones tomadas con el fin de mejorar los efectos que puede
experimentar la cultura como resultado de cambios sociales, eco-
némicos y tecnolégicos’.

La elaboracién técnica y metodolégica de estos indicadores, debe corres-
ponderse, como ya se ha dicho, con una definicién previa de aquello que se
proponga en materia de politicas, estrategias y programas de trabajo, en un
espacio territorial y social y en un tiempo determinados.

Un tema que incluye diversos desafios pero cuyo tratamiento resulta suma-
mente necesario para dimensionar la importanciay el valor de las actividades,
servicios e industrias culturales en todo lo que tiene que ver con la identidad y
la diversidad cultural y también con el desarrollo en general.

7 L. Bohner, Indicadores
de Desarrollo Cultural
en el contexto de Euro-
pa. Documento de tra-
bajo, ST-79/Cof. 602/
12, Unesco, 1979.
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